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Jamal Nazzal: Das paldstinensische
Rundfunksystem und die deutsch-
palédstinensische Medienkooperation.
Demokratie und Zivilgesellschaft

in Paléstina. 340 Seiten.

ISBN 978-3-86596-058-0.

ISBN 3-86596-058-8. EUR 39,80
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Aydin Nasseri: Internet und Gesell-
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von Katajun Amirpur. 198 Seiten.
ISBN 978-3-86596-116-7.
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Muhammad I. Ayish: The New
Arab Public Sphere. 254 Seiten.
ISBN 978-3-86596-168-6.
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Public Sphere
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Susan Schenk: Das Islambild im
internationalen Fernsehen. Ein
Vergleich der Nachrichtensender
Al Jazeera English, BBC World und
CNN International. 176 Seiten.
ISBN 978-3-86596-224-9. EUR 26,80
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Islambild im internation:

Band 17

Jan Michael Schéfer: Protest in
Agypten. Wie Al-Jazeera und andere
Medien die Kifaya-Bewegung moglich
machten. 150 Seiten.

ISBN 978-3-86596-219-5. EUR 24,80
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Sarah Jurkiewicz: Al-Jazeera vor Ort.
Journalismus als ethische Praxis.

140 Seiten. ISBN 978-3-86596-228-7.
EUR 19,80
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Katharina No6tzold: Defining the
Nation? Lebanese Television and
Political Elites, 1990-2005.

376 Seiten. ISBN 978-3-86596-242-3.
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Carola Richter: Medienstrategien

agyptischer Islamisten im Kontext
von Demokratisierung. 354 Seiten.
ISBN 978-3-86596-361-1. EUR 49,80
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Glinther, Nele Heise, Florian
Hohmann, Ulrike Irrgang, Sabrina
Schmidt: Muslimische Weblogs. Der
Islam im deutschsprachigen Internet.
282 Seiten. ISBN 978-3-86596-239-3.
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