Danksagung

Inhaltsverzeichnis

EINleItUung c....ccvvviiiiiiiiiiiiiiciiicis b beaes

1 Relevante Forschungskontexte.........oovvireriniicrininiennniescnisiesinniesenens

1.1 Die indische Medienlandschaft im Wandel..........ccccovevrricrnrrrrrrrnennnee.
1.1.1 Transnationalisierung, Lokalisierung und Fragmentierung
indischer MedienmArkte..........ccceeveverreerreeeeneeeeeesseeeesseseenens
1.1.2 Zunehmende Intermedialitidt: Wandel medienvermittelter

KommuniKation.......coeveeeveeieeeeieeeeeeeeeeeereseeeree oo eesens

1.2 Gender als Fokus in der indischen Medienforschung..........cc.cccoevueee.
1.2.1 Frauen in Indien: Fallstricke eines generalisierenden
DISKUISES ..ottt sssasese s sesesaeen
1.2.2 Weibliche Subjektivitit und Handlungsfahigkeit in einer
transnationalen indischen Medienlandschaft..........coccvvureucnce.

1.3 Indische Identitdt im Spannungsfeld von Globalisierung,
Migration und Retraditionalisierung...........c.cecoeeveveneererncncrncevcrnciennnes
1.3.1 Ansitze der Diasporaforschung.........ccceeceeveererneererererenenens
1.3.2 Die indische Mittelschicht als Projektionsflache
nationaler Ideale...........ccocvcuiinieineineicieicieeeceee s
1.3.3 Transnationale ,Indianness“ als politisches Projekt...................

Theoretischer Rahmen: Medien und sozialer Wandel..............ccoeuveeunenee.

2.1 MedialiSIeIUNG ....c.oveuriereceieeecrieeneeeeeeeeeeeeseseee e eae s eaenaens
2.1.1 Mobilitat als Metapher und Analysekategorie........c.ccocreuevcuneneee

2.2 Transkulturalitit und transnationale Medienforschung............cc........

2.3 Medienaneignung als kulturelle Lokalisierung ............ccccoeevcuviiviniunianee
2.3.1 Ein multiperspektivisches Analysegeriist: Mobile
Medialisierung, Reflexivitit in der Medienaneignung und
transkulturelle Identitatskonstruktionen .........oeeceeerecrreereecnnces

2.4 Subjektivitit und Handlungsfihigkeit als Forschungsansatz................

© Frank & Timme Verlag fiir wissenschaftliche Literatur



3 MEthOAIK...uuieiieeieieiireiiiieecireeeeteeeesreeseteesesssreessssnessssssesessssessssssasssnssaens 83

3.1 Quantitative und qualitative Medieninhaltsanalyse ........c.ccocceverrerrunce. 86
3.2 Qualitative Leitfaden-INterViEWs .......ceevveveeeveeeieeierereeereeseeeeereeeseeenens 93

3.3 Als Deutsche in Indien forschen: Uberlegungen

ZUT SelbStrefleXiVItat ......ceuerreeeieireeeieireeeicirereetreeeeei et seseesenenes 100

4 Ehe, Liebe und Partnerwahl: Kontinuitdt und Wandel........................... 105
4.1 Ehe: Konzepte und PerspektiVen .......ccocveeeeureuernerneeerneereerneereerneeneenens 106
4.2 Familie als Kategorie gesellschaftlichen Wandels ........ccccoocoeuverrecuncnnee. 110
4.3 Liebe in und auerhalb der Ehe.......cccoeveeuirrecrnerrecirecirecereennes 116
4.4 Partnerwahl: Handlungsraume und Kriterien.........coceeeveeeeccrnerrecnnee 127

4.5 Kernergebnisse zu Kontinuitit und Wandel von Heirat und
Partnerwahl........ccoi s 154

5 Die Medialisierung des indischen Heiratsmarktes.............cccoevrrnennnenee 157

5.1 Matchmaking: Methoden und Medien vor dem digitalen Zeitalter...158

5.2 Online-Heiratsportale: Eine neue Matchmaking-Ara? ..........ccccoevunne.. 167

5.3 Transnationale und translokale Dynamiken des indischen
HeiratSmarktes ..o nsesaesssassnens 182

5.4 Mediale Mobilitdt im Feld des indischen Heiratsmarktes.................... 199
5.4.1 Integrierte Multimedialitit in der Medienproduktion............. 200

5.4.2 Medial-kommunikative Mobilitiat der NutzerInnen
5.5 ZWISCHENTAZIt....c.oiveeieeeieeeieteeeeeeeee et nen 212

6 Subjektivitit und weibliche Agency im Diskurs der

MALTIMONIAL WEDSILES .....uuenvivininiririniiircniiicices s sssssenes 217
6.1 Die ,New Indian Woman* in historischer Perspektive ..........cocccuuu... 218
6.2 Mediale Konstruktionen moderner indischer Weiblichkeit heute.....222
6.3 NutzerInnen-Perspektiven auf den Online-Heiratsmarkt................... 231

8 © Frank & Timme Verlag fiir wissenschaftliche Literatur



6.4 Reprisentationen von Weiblichkeit und Ehekonzepten:
Werbebotschaften und ,,True Stories®.........occeeveverneerevernierecernenneennes 235

6.5 Selbstdarstellung und Selbstwahrnehmung weiblicher Nutzerinnen 243

6.6 ,What women want®: Partnerpraferenzen und

ZUKUNTESEIWaTTUNZEI . .uveveereeeeceeeeeeeieseeaeresesessese e ssese e ssesessessesessesnens 250

6.7 Religion, Kaste und Klasse im Diskurs indischer

TNALTINONIAL WEDSILES ... 260
6.7.1 Religiose Zugehorigkeitskategorien ..........cceveveerereererrernennee 261
6.7.2 Klasse: Mittelschicht als NOIm?.........ccceeveueenerreeenereeencrrerennennes 268
6.8 ,Success Stories“ online und offline: Agency in subjektiven
ErfolgsgeschiChten.......cocu e sesevenseesesesaesesenaees 271
RESTMEE....cveereriteietetcitetcetcentetcc et sb e b nene 279
AUSDLCK .ttt 289
Literaturverzeichnis ... 291
Videos und FIlMe.........c.ocviiiiiiinciiccciceccecceese e seenenes 311
Matrimonial Websites und Heiratsbiiros (Indien und Diaspora)............... 312
Ehe- und Datingportale (WEtWeit).........cceuveureurecrrereecrnereererneeeeerseseeeneseeenne 314
Homepages von Parteien, Firmen, Vereinen und
Community-NetzZwerken.........cccuciiniiniiiiiice e 315
ANNANG...ciiiiiiiiiiiiiii et aes 317
Al Liste der gefiihrten INtEIVIEWS .......cccueueiuriuriunirniereriireceseseeeneeeesaeeneens 317
A2 Analysierte SUCCESss StOLIES........covvuiimimimiiiireii s 319
A3 ADDIAUNGEN ...ttt seae 321

© Frank & Timme Verlag fiir wissenschaftliche Literatur 9





